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《广告媒介》

课程教学大纲

一、课程基本信息

课程类型
总学时为学时数 理论课（含上机、实验学时）

总学时为周数 □实习 □课程设计 □毕业设计

课程编码 7038801 总学时 32 学分 2

课程名称 广告媒介

课程英文名称 Advertising Media

适用专业 广告学

先修课程 （7039401）广告学概论、（7015101）传播学概论

开课部门 文法学院广告学系

二、 课程性质与目标

本课程为广告学专业必修课。本课程教学，目的是让学生熟悉当下媒介环境

的主要特征，掌握各种常用广告媒体（载体）的基本特性和测评手段，了解媒介

计划的一般流程，培养学生综合运用广告媒介完成传播活动的能力。

课程目标 1：学生应掌握广告媒体的主要类型、传播特点和测评时段。

课程目标 2：学生应能综合运用媒体完成传播活动媒介方案制定。

课程思政目标：厚植爱国主义情怀，熟悉国家媒体生态环境，树立正确的媒

体价值观和传播观念，培养广告媒介策划创新精神。

三、 课程教学基本内容与要求

绪论 广告媒体概述

1.教学内容：

(1) 广告媒体的概念与特点

(2) 营销、广告和媒体的关系

2.思政元素：了解社会主义市场经济发展规律，培养爱国主义情怀。

3.基本要求：

(1) 明确广告媒体的概念和特征，及其与营销、广告和消费者之间的关系

(2) 了解广告媒体发展的基本脉络

(3) 熟悉广告媒体的各种功能

第 1 章 报纸广告媒体
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1.教学内容：

(1) 报纸媒体的基本传播特点

(2) 报纸媒体的数字化发展

2.思政元素：报纸媒体媒体在思想政治宣传中的重要作用，报纸广告在媒体改革

中的重要作用。

3.基本要求：

(1) 了解国内外报纸广告媒体发展的历史与现状

(2) 熟悉报纸广告媒体的功能与类型

(3) 重点掌握报纸广告媒体的传播手段

第 2 章 杂志广告媒体

1.教学内容：

(1) 杂志媒体的传播特点

(2) 传统杂志的数字化转型

2.思政元素：杂志媒体在挖掘传播深度内容上的重要作用，杂志广告在中国消费

市场升级中的功能。

3.基本要求：

(1) 了解国内外杂志广告媒体的历史，掌握当代中国杂志的发展趋势

(2) 了解杂志广告媒体的发展、经营与现状

(3) 掌握各类杂志广告媒体的类型与特点

第 3 章 广播广告媒体

1.教学内容：

(1) 通过对广播广告媒体的历史与现状的了解，使学生形成对广播广告媒体客

观的了解；

(2) 能够接合时代发展变化，对广播广告媒体的发展趋势能有效地把握；

(3) 对照实际案例，结合广播广告媒体的传播手段与特点进行分析。

2.思政元素：广播媒体在我党早期革命战争时期的重要宣传作用，广播广告的形

式与中国国情发展的契合。

3.基本要求：

(1) 了解广播广告媒体的历史、现状及数字化发展

(2) 熟悉广播广告媒体的功能与类型

(3) 掌握广播广告媒体的传播手段与特点

第 4 章 电视广告媒体

1.教学内容：

(1) 勾画电视广告媒体在当下媒体生态中的角色
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(2) 思考中国电视广告经营的有效路径

2.思政元素：电视媒体在党和国家当下思想宣传中的重要作用，对电视广告泛娱

乐化的思考。

3.基本要求：

(1) 了解电视广告媒体的发展历史与现状

(2) 熟悉电视广告媒体的类型与特性

(3) 掌握电视广告媒体的传播手段和特点

第 5 章 户外及其他广告媒体

1.教学内容：

(1) 不同类型的户外广告媒体传播特性

(2) 售点广告媒体、直邮广告、通讯广告媒体以及交通广告媒体的特性

(3) 户外媒体创新

2.思政元素：了解我国户外广告展示技术的发展，梳理科技强国的信念。

3.基本要求：

(1) 了解户外广告媒体的现状与问题

(2) 了解不同类型的户外广告媒体的功能与特点

(3) 了解售点、直邮、影院等广告媒体的传播特点

第 6 章 新媒体

1.教学内容：

(1) 互联网与传统新闻媒体的区别

(2) 大数据时代广告思维的变化

(3) 社交网络的理论基础

(4) 常见的网络推广渠道

2.思政元素：开展互联网广告伦理道德讨论，培养正确媒体价值观。

3.基本要求：

(1) 了解互联网媒体的历史与现阶段发展情况

(2) 熟悉互联网媒体的功能与类型

(3) 掌握互联网媒体的传播手段和特点

第 7 章 营销环境分析

1.教学内容：

(1) 媒介计划的一般决策流程

(2) 产品、渠道、价格、推广等策略对媒介计划的影响

2.思政元素：中国广告市场发展历程，树立有中国特色的社会主义市场经济的信

心。
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3.基本要求：

(1) 了解媒介策划的主要流程

(2) 了解营销要素对媒介策略的宏观影响

(3) 熟悉广告媒体市场要素与市场细分的相关知识

第 8 章 媒体量化评估

1.教学内容：

(1) 电波媒体、印刷媒体、户外媒体、社交媒体的量化评估方法

(2) 媒体投资效率评估

2.思政元素：正确认识中国广告市场环境，强化正确的市场竞争意识。

3.基本要求：

(1) 掌握评估广告媒体评估“量”的指标

(2) 熟悉广告媒体调查中样本选取方法和资料采集方法

(3) 掌握收视率、占有率、到达率、传阅率、发行量等相关概念

(4) 掌握电波媒体、印刷媒体、户外媒体量化评估的基本方法

第 9 章 媒体质化评估

1.教学内容：

(1) 质化评估和量化评估的差异

(2) 质化评估的主要项目和方法

(3) 媒体的量与质的综合评估方法

2.思政元素：正确认识中国广告市场环境，强化正确的市场竞争意识。

3.基本要求：

(1) 了解广告媒体质化评估的意义

(2) 熟悉量化评估和质化评估的区别

(3) 掌握广告媒体质化评估的基本方法以及使用时注意事项

第 10 章 达到率与接触频率

1.教学内容：

(1) 媒介评估的两个维度的指标，即考察媒介广度效果的到达率和深度效果的

接触频率

(2) 学会运用这两个维度指标考察广告媒体

2.思政元素：培养广告职业道德素养，坚定正确的市场价值观。

3.基本要求：

(1) 掌握到达率和接触频率的相关基本概念

(2) 掌握运用到达率和接触频率指定合理的媒介策略

(3) 了解有效到达率和有效接触频率的概念及运用方法
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第 11 章 媒体目标阶层设定

1.教学内容：

(1) 根据目标消费者与媒体的关系，为广告媒体设定目标人群

(2) 消费者细分方法

(3) 通过消费者与媒体的匹配寻找到适合的广告投放媒体

2.思政元素：了解中国消费群体构成与精准扶贫的成就，树立以人为本的广告职

业素养。

3.基本要求：

(1) 了解目标消费群定义方法

(2) 掌握消费群分层与角色扮演

(3) 了解品类购买风险对目标阶层设定的影响

第 12 章 媒体行程设定

1.教学内容：

(1) 学习媒体露出策略，即何时上何时下，该发出多大声量

(2) 影响媒体行程的主要因素

(3) 根据不同营销及广告目的设定行程的方法

2.思政元素：树立大局意识，品牌的经济活动要与国家发展和民族情感一致。

3.基本要求：

(1) 了解影响媒体行程的主要因素

(2) 掌握媒体基本排期方法

(3) 掌握八种主要媒体行程模式

(4) 掌握不同的媒体组合策略的特点

四、课程学时分配

教学内容 讲授 实验 上机
课内学时

小计

课外

学时

绪论 广告媒体概述 2 2

第 1 章 报纸广告媒体 2 2

第 2 章 杂志广告媒体 2 2

第 3 章 广播广告媒体 2 2

第 4 章 电视广告媒体 2 2

第 5 章 户外及其他广告媒体 4 4

第 6 章 新媒体 2 2

第 7 章 营销环境分析 2 2

第 8 章 媒体量化评估 4 4
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第 9章 媒体质化评估 2 2

第 10 章 到达率与接触频率 2 2

第 11 章 媒体目标阶层设定 2 2

第 12 章 媒体行程设定 4 4

合 计 32 32

五、教学设计与教学组织

充分利用现代信息技术教学手段，以学生的媒介应用能力为培养目标，以还

原媒介相关职业情境为切入点，将课堂讲授、课外观察与讨论相结合，与各类实

践课程打通，用科学的方法和正确的价值观培养学生在广告媒介领域的创新力、

洞察力、执行力和协作力。

六、教材与参考资料

1.教材

《广告媒体企划》，夏文蓉，中央广播电视大学出版社，2009 年，ISBN：

9787304042202

2.参考资料

(1) 《移动互联网时代国际 4A 广告公司媒介策划基础》，朱海松，人民邮电

出版社，2015 年，ISBN：9787115398307

(2) 《广告媒体企划》，[美]林肯・布巴、杰克・Z・西瑟斯，企业管理出版社，

2000 年，ISBN：9787801473776

七、课程考核方式与成绩评定标准

课程考核由过程性评价和结果性评价组成，期末总评成绩为百分制。过程性

考核占比 30%，主要包括课堂出勤、课后作业与讨论（以后将逐渐增加比例）；

结果性考核为闭卷考试占比 70%，重点考察学生对媒介的基本概念、理论、实践

流程的掌握情况以及媒体观和社会责任感的树立情况。

八、大纲制(修)订说明

无。

大纲执笔人：王怡

大纲审核人：张哲

开课系主任：张哲

开课学院教学副院长：袁凤识

制（修）订日期：2022 年 1 月


