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	课程目标1：引导学生处理好汉语言文学专业课程与文化创意产业之间的关系，学会从中外优秀文化与文学经典汲
	课程目标2：培养学生良好的文化创意能力，具备运用现有文化资源进行创意转化的能力，为今后的专业学习与专
	课程思政目标：引导学生将中外文化和文学经典化为深厚的学科素养和人文情怀，引导学生积极甄别中外文化和文
	    第一个模块  文化艺术熏陶模块
	    第二个模块 审美素养提升模块
	    第三个模块 创意能力实践模块
	4.根据所学习的内容，创作相应的文化创意作品（故事、剧本、小说、图书策划等）、开展相应的文化创意活动
	《文化创意十五讲》，王文革主编，中国传媒大学出版社，2013年，ISBN:978756570635。
	最终教学成果以文化创意作品为主，兼顾文化创意活动、文化创意产业调研报告等，注重实现“以文化人、以美育

